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网络政治传播影响青年政治认同的作用机理研究

———基于政治心理的中介效应
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　 　 摘　 要:网络政治传播是影响青年政治认同的重要因素,个体政治心理在其间扮演着重要的中介作用,厘

清网络政治传播通过何种机理影响青年政治认同是准确解读两者关系的重要步骤。 基于对 1647 名青年的调

查数据,文章探讨了不同类型网络政治传播对青年政治认同的具体影响及其作用机制。 研究发现,正面信息、

网络政治互动有助于增进青年政治认同,负面信息会降低青年政治认同,网络政治表达和网络公共参与对青年

政治认同的影响则具有双重特征,权威价值观和政治效能感是联结网络政治传播和青年政治认同的重要中介

变量。 营造良好的信息传播环境、参与互动空间有助于促进青年主动的建构性认同,对于提升青年政治认同至

关重要。
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形塑青年政治认同是政治传播的基本功能,以互联网为代表的新兴媒介的崛起是第三代政治传播

产生的标志,在传播高度发达的现代媒介化社会,网络媒介日益深刻影响青年价值取向,并成为学界直

接解释个体政治态度的重要变量。 关于网络政治传播对个体政治态度的影响,学界主要基于网络信息

接触和网络参与互动视角进行探讨[1-2] ,但无论信息接触中信息内容属性还是网络参与互动过程中参

与类型均存在一定的性质差异,难以得出较为一致的结论。 也就是说,网络政治传播对个体政治态度的

影响是正面效应还是负向影响,并非简单的线性关系。 政治文化解释路径相关研究显示,个体自身的政

治心理特征,如权威价值观、政治效能感等因素不仅是影响个体政治态度的重要变量,也可能在网络政

治传播对个体政治态度影响中起重要的中介作用,从而使网络政治传播与个体政治态度发展之间最终

呈现较为错综复杂的关系。 因此,对中国语境下的网络政治传播与青年政治认同关系进行解读,不仅需

要从信息内容属性和参与互动类型方面进行细致梳理,从而厘清网络政治传播场域中青年政治认同的

主要来源和具体影响。 与此同时,通过政治心理这一中介因素,将网络政治传播与青年制度自信之间的

关系相连接,可以更为准确地呈现网络政治传播影响青年政治认同的具体作用过程。
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一、文献回顾与研究框架

(一)网络政治传播与政治认同

政治认同是社会成员对政治系统的认可、同意与支持[3] ,对政治体系的稳定及良性发展至关重

要[4] 。 个体政治认同并非与生俱来,需要通过政治社会化后天习得,学校、大众传媒、家庭均是政治社会

化的重要场域。 在传播高度发达的现代媒介化社会,制度自信始于政治信息并高度依赖媒体,“民众关

于政府官员能力和诚意的信念不来自直接经验,而由新闻记者来告知” [1] 。 网络政治传播(Online
 

Polit-
ical

 

Communication)指政治主体在政治过程中通过互联网进行的一切传播活动,通过提供一套权威的媒

介意义解释系统和分析框架,促进解释框架内化为目标受众的媒体世界观,从而影响个体政治态度的最

终结果,是中国语境下政治社会化的重要结构单元[5] 。 区别于以传统媒介为载体的政治传播,以互联网

为载体的网络政治传播主体和传播意图更为多元化,普通民众既是网络政治传播的受众,也是网络政治

传播实践的主体。 与此同时,在网络政治传播时代,特别是由公众兴起的网络政治传播,一般都具有清

晰的利益诉求和政治需求倾向,网络政治传播既是一种可见的传播活动,也是一种政治行为,是政治主

体介入政治生活的过程,融合了“传播”和“参与”两种具体行动[6] ,网络政治传播对个体政治认同的影

响不再局限于政治信息传播,也包括网络参与互动的影响。
然而在网络政治传播与个体政治认同的关系中,无论政治信息传播抑或网络参与互动视角,均形成

了乐观主义和怀疑主义两种代表性观点。 乐观主义者认为网络政治传播对个体政治认同具有正向影

响:首先,网络政治传播有助于增加个体政治知识,提升对政府的积极认知。 相较于传统传播媒介,网络

政治传播提升了政治知识传播的量与速[7] ,有助于公众获得更多的公共信息,增加了公众的政治知识,
为青年群体获取政治信息、参与政治讨论提供了便利条件[8] ,且互联网政治信息获取对政治认同具有显

著的正向预测力[9] ,公众对于政治知识了解得越多,就越能在认知与态度上响应官方媒体的宣传,从而

形成对国家政治体制和制度的认同与信心[10] 。 其次,网络政治传播作为互动表达和公共参与的重要平

台,为公众提供相互讨论、表达的机会;增强公众对国家大事的关注度,唤起公众了解和参与我国政治生

活、政府工作与公共事务的热情;促进国家与社会公众之间的顺畅沟通,充分互动;增强民众心理认知层

面对官方媒体所传递的政治立场与价值观念的响应与认同,形成彼此认可的共同体共识,从而增进对政

治共同体的肯定、支持与认可[11]78,增进个体政治认同的情感基础。 区别于乐观主义者对网络政治传播

积极影响的肯定,怀疑主义者认为尽管网络政治传播可以通过信息传播机制,为公众政治认同的建立提

供必要的认知基础,网络政治传播过程中政府�政治组织与公众之间的互动过程在理论上对培育公众政

治认同也有积极意义,然而消极的政治信息也可能阻碍公众对政府的积极认知,促进公众政治认同的消

解。 帕特森认为,正是由于大众媒体较过去更频繁地报道负面新闻,才会持续引发公众对政府以及政策

的不满,对互联网使用时长、频率、媒体类型偏好与政治信任间关系的相关实证研究结果也在一定程度

上支持了网络政治传播对青年政治认同的负向影响。 研究者发现,网络使用频率愈高,青年群体对政府

和官员的政治信任度和对社会公平感的评价就愈低[12-13] 。 与此同时,网络互动表达和公共参与也不能

自然“涵化”公众积极的政治态度。 一方面,青年群体可以通过网络就社会现状、社会发展、时事发表言

论和评论,对于推动舆论监督、民主法治建设,培育积极的公民精神有着积极作用。 但同时,网络政治舆

论出现的极端情绪化倾向,易对社会和谐、党和政府的形象与权威造成一定的负面影响,甚至销蚀着政

治系统合法性的基础[14] 。
上述两种看似存在根本分歧的研究结论主要缘于不同考量对象所致,乐观主义强调网络信息接触

中正面信息对个体政治认同认知和情感基础的积极建构作用,怀疑主义则关注网络信息接触中负面信

息对个体政治认同认知基础的消极解构作用;针对不同类型网络互动参与的研究结果也显示出对政治

信任的差异化效果:网络政治互动和网络公共参与均对政治信任有显著负向影响,网络政治表达则有助
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于提高其政治信任水平[15] 。 因此,基于网络信息传播和网络参与互动的多元出口,不能仅仅通过个体

的信息接触和参与互动总量判断网络政治传播的实际影响[8] ,更需要区分不同信息内容属性和参与互

动类型对青年政治认同影响的不同效果。
(二)政治心理的中介效应

上述乐观主义和怀疑主义研究结论虽有分歧,但分析路径较为相似———从信息内容正负属性和网

络参与互动的类型划分对个体政治态度影响的不同效果进行了讨论,然而信息接触、参与互动影响个体

政治态度的中间作用机制并未能进行深入探讨。 事实上,网络政治传播与个体政治态度之间的关系错

综复杂,并非简单的线性关系,个体政治心理在其间扮演着重要的中介作用,厘清网络政治传播通过何

种机制影响青年政治认同是准确解读两者关系的重要步骤。
已有研究提示,个体政治心理作为网络政治传播影响青年政治认同的中介作用,主要体现在以下两

个方面:其一,网络信息内容、网络互动参与均可能增加青年的政治效能感。 公民对权力和政治系统的

疏离和怀疑态度不利于培养政治认同。 阿尔蒙德等人的研究表明,政治效能感对于公民政治态度具有

直接的影响作用,政治能力意识越强的人,对于政治过程的满意度也越高,更相信提供参与机会的政治

系统,也更易于产生对自己所处政治系统的自豪感,个体参与政治的能力感有助于加强系统的合法性,
促进政治稳定,对于青年政治认同的形成具有十分重要的意义[16]222-232。 其二,权威价值观是影响中国

人政治价值观的重要因素。 针对中国民众的相关实证研究也发现了权威价值观对个体政治态度的积极

形塑作用,如李路路等人基于世界价值观和中国综合社会调查的数据分析,认为中国人存在较为一致的

甚至是主导性的价值观念,即偏好、信任并顺从权威政府[17] ;张海良和许伟基于 2010 年的中国综合社

会调查数据分析也发现,权威价值观对中国居民的政府信任具有显著的积极作用,对权威越服从的人,
对政府的信任度越高[18] ;在网络政治传播过程中,权威价值观是联结媒介信息与受众政治认同的重要

中间变量,媒介信息首先影响的应该是受众的权威价值观,或激发、或形成、或转换,继而才影响政治认

同[19] ,与此同时作为中介变量,权威价值观不仅直接影响个体的政治态度,还会导致个体对客观信息的

认知偏差,具有较强权威价值观的网民一般也越倾向于接收并接受官方政治信息[20] 。
(三)研究框架:网络政治传播影响青年政治认同的作用过程

网络政治传播中青年政治认同发展与其所处环境形成了一个整体的、动态的系统。 一方面,网络信

源特征、网络参与互动共同构成了影响青年政治认同发展的生态环境;另一方面,在青年政治认同发展

过程中,个体并非消极、被动接受外在环境的影响,而是作为一个积极的、有目的的行动者与周围环境系

统相互作用的过程。 在网络政治传播对青年政治认同产生影响的过程中,个体的心理人格和一般性政

治态度起到了重要的中介作用。 网络政治传播主要基于信息接触(正面信息、负面信息)和参与互动

(网络政治互动、网络政治表达、网络公共参与)影响青年政治认同发展结果;其作用方式有直接效应和

间接效应,前者指信息接触或参与互动对青年政治认同的直接作用,后者指信息接触或参与互动借助于

个体政治心理特征(政治效能感、权威价值观)来影响青年政治认同。 具体详见下图 1 所示。

图 1　 研究框架图
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二、数据与变量

(一)数据来源

本文数据来自课题组于 2020 年 9—10 月的“网络使用与价值观”网络调查。 被试年龄范围为 20-

35 岁,从答题时长、连续多题同一答案等对回收问卷真实性和有效性进行人工检验和筛选,最后用于本

文研究有效样本共 1647 份,其中女性 826 人,占 50. 2%,男性 821 人,占 49. 8%;在学历分布上,本科及

以上学历 1001 人,占 60. 8%,本科以下学历 646 人,占 39. 2%。
(二)变量选取

1. 因变量

本文因变量为政治认同,参考已有研究[21-22]26,4-6,通过以下七个题项考察青年政治认同水平:“此

次疫情处置我们的国家虽有问题但总体上还是秩序井然,欣欣向荣”“我对我们国家的经济发展充满信

心”“如果政策符合大部分人利益,即使违背自己利益也应当支持” “当个人利益和国家利益冲突时,个
人利益必须无条件服从国家利益”“中国改革开放以来的发展,充分体现了中国特色社会主义制度优越

性”“我很自豪生活在我国现行政治制度下”“我有义务支持我国现行政治制度”。 因子分析提取了一个

公因子,可解释 42. 62%的变异量,信度校验显示 7 个题项的 α 系数为 0. 77,其中前两题为政府绩效评

价,后三题为制度自信水平,中间两题则为集体主义倾向。
2. 自变量

信息接触是网络政治传播中青年政治认同生成的重要来源,本文以问题“您上网时主要关注下列

哪些内容”考察青年网络信息接触类型,备选项包括:“两会” / 中央党政机关与工作人员的相关报道、社
会伦理道德社会纠纷、强调社会和谐稳定 / 拥护党和政府的各种报道、娱乐体育新闻报道、党政机关腐败

和违法乱纪报道、与自身利益密切相关的事件报道。 被试者可在上述备选中任意选择,最多可选 5 个。
参考已有研究[23]173-175,将信息接触类型细化为正面信息、负面信息、中性信息。 其中“两会” / 中央党政

机关与工作人员的相关报道、强调社会和谐稳定 / 拥护党和政府的各种报道有助于对政府绩效的积极认

知。 这两个备选项被视为正面新闻信息;社会伦理道德社会纠纷、党政机关腐败和违法乱纪报道这些事

件大多以舆情事件或反转新闻的方式出现,一定程度上消解了民众的政治信任,这两个选项可被视为负

面新闻信息;娱乐体育新闻、与自身利益密切相关的事件报道备选项所涉及的信息对于政府认知没有明

确的正向或负向指向,故这两个备选项可视为中性新闻信息。 中性信息不在本文主要关注范围,故从正

面信息、负面信息两种类型对上述选项的出现次数分值进行汇总统计,“1 =出现,0 =不出现”,最后形成

0-2 分的正面信息、负面信息得分,得分越高,代表此类型信息接触越频繁。
参与互动也是网络政治传播中青年政治认同形成的重要来源之一,参考已有研究[1] ,通过“浏览朋

友推荐的新闻链接”等 14 个题项测量青年网络参与互动行为,对 14 个题项进行因子分析,提取了 3 个

公因子,可解释 62. 51%的变异量,14 个题项的因子载荷数值处于 0. 507 ~ 0. 790 之间,均高于 0. 4 的一

般建议标准。 但题项 5、6 同时在因子 1 和 2 上具有较大的负荷,题项 12、14 同时在因子 2 和 3 上具有较

大的负荷,荷载系数均高于 0. 4。 说明这 4 个条目区分度不强,依次删除 5、6、12、14 题,即“在 QQ 群、微
信群、博客、个人空间、朋友圈发表对某一时事或新闻的评论” “在 QQ 群、微信群、博客、个人空间、朋友

圈转发自己感兴趣的新闻链接”“在网上参与政府相关部门的调研” “就某一政策或事件在政府相关门

户网站表达意见,提出建议”。 对删除后的 10 个题项再次进行因素分析,提取了 3 个公因子,可解释

66. 41%的变异量。 10 个题项的因子载荷数值处于 0. 698 ~ 0. 814 之间,均高于 0. 4 的一般建议标准,能
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有效反映“网络参与互动”同一构念。 其中第一个因子包含“浏览朋友推荐的新闻链接”“浏览网友推荐

的新闻链接”“给朋友推荐自己感兴趣的新闻链接” “给好友群推荐自己感兴趣的新闻链接”四个题项,
主要涉及网络信息获取和互动,故命名为“网络政治互动”。 第二个因子包含“去相关论坛发帖或跟帖

表达自己对某一时事或新闻的看法”“在相关论坛参与时事热点的讨论” “点击同意或不同意参与对某

新闻的投票”三个题项,主要涉及政治态度表达范畴,故命名为“网络政治表达”。 第三个因子包含“与

政策相关人士进行网络对话”“在网上曝光政府部门或官员的不良作为”“就某一时事发起网络投票”三

个题项,主要涉及个体试图影响政府决策和公共事务的活动,故命名为“网络公共参与”。 “网络公共参

与”“网络政治互动”和“网络政治表达”三个因子能较好地反映中国语境下网络政治传播场域中青年网

络参与互动类型,采用克伦巴赫 α 系数进行信度校验,分析结果显示,10 个题项的 α 系数为 0. 86。
3. 中介变量

权威价值观和政治效能感是分析框架中的重要中介变量,参考已有研究[19] ,通过“即使父母的要求

不合理,子女也应该照办”“服从自己的上司或地位比自己高的人是理所当然的”“服从和尊重权威是孩

子们应该学习的最重要的美德”三个问题评价青年的权威价值观;通过“我觉得自己有足够的能力去理

解政治事务”“对于社会上所发生的公共事务我能发表自己的看法” “我觉得自己有能力参与社会公共

事务”三个题项评价政治效能感;权威价值观和政治效能感 α 系数分别为 0. 67 和 0. 73。
(三)分析步骤与研究方法

数据分析主要包括三部分:第一部分是对数据进行共同偏差检验;第二部分是信息接触、参与互动、
权威价值观、政治效能感等主要变量对政治认同的基础回归;第三部分是通过结构方程模型对权威价值

观和政治效能感的多重中介作用进行检验,厘清网络政治传播影响青年政治认同的具体作用过程和因

果机制。

三、数据结果与分析

(一)数据共同方法偏差检验

考虑到本研究数据来源相同,可能存在共同方法偏差,因而在数据分析之前先采用 Harman 单因素检

验方法进行共同方法偏差检验[24] 。 对所有项目进行未旋转的因素分析,特征根大于 1 的公因子有 6 个,第

一个公因子解释的变异量只有 13. 33%,所有项目抽取公因子的数量大于 1,第一个公因子解释的变异量小

于 40%的临界标准,说明本研究共同方法偏差问题在允许范围内,研究结果没有受到严重干扰。
(二)基础回归

以年龄、性别和教育程度作为控制变量,分别以正面信息、负面信息、网络政治互动、网络政治表达、
网络公共参与、权威价值观、政治效能感为自变量,对政治认同进行逐步回归分析。 其中,性别为虚拟变

量,模型
 

A1、A2、A3 分别为控制变量、自变量和中介变量对政治认同的回归分析模型。

表 1　 青年政治认同的基础回归分析结果

预测变量 A1 A2 A3

年龄 0. 02 -0. 02 -0. 07∗

性别 -0. 02 -0. 04 -0. 05∗

教育程度 -0. 02 -0. 04 -0. 04

正面信息 0. 19∗∗∗ 0. 16∗∗∗
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续表1

预测变量 A1 A2 A3

负面信息 -0. 05 -0. 05∗

网络政治互动 0. 14∗∗∗ 0. 10∗∗

网络政治表达 -0. 06 -0. 09∗

网络公共参与 0. 02 -0. 03

权威价值观 0. 23∗∗∗

政治效能感 0. 12∗∗∗

R2 0. 00 0. 06 0. 12

ΔR2 0. 06 0. 06

F 0. 76 13. 37∗∗∗ 22. 28∗∗∗

　 　 说明:∗
 

p<
 

0. 05,∗∗
 

p<
 

0. 01,∗∗∗
 

p<
 

0. 001;性别的参照类为女性

回归分析结果如下:第一,权威价值观、政治效能感对中国青年政治认同均具有显著的正向影响,权

威价值观和政治效能感强的被试者政治认同水平更高。 第二,正面信息、网络政治互动对青年政治认同

具有稳健的正向影响,模型 A2、A3 结果显示,在将权威价值观和政治效能感纳入模型后,尽管正面信息

和网络政治互动对政治认同的回归系数有所降低,但仍保持在较高的水平,正面信息、网络政治互动是

网络政治传播中青年政治认同得以提升的重要来源。 第三,负面信息、网络政治表达对青年政治认同的

影响可能具有一定的情境变化性,从模型 A2 结果来看,负面信息、网络政治表达对政治认同的影响均

不显著,但将权威价值观和政治效能感纳入模型 A3 后,负面信息对政治认同的影响虽然微弱,但达到

统计学上的显著(p= 0. 048),网络政治表达对政治认同的影响也明显增强,并达到统计学上的显著性(p
= 0. 018)。 这一结果表明,负面信息、网络政治表达可能与权威价值观、政治效能感之间存在一定的共

同作用,从而影响青年政治认同发展的最终结果。 最后,网络公共参与对政治认同没有显著的直接影

响,将权威价值观和政治效能感纳入模型 A3 后,回归系数与方向也有所变化,但未达统计学上的显著。

权威价值观、政治效能感不仅是青年政治认同的最为重要的影响变量,且可能在网络信息接触、网

络参与互动与政治认同关系间起中介作用。 为进一步解释网络信息接触、网络参与互动影响青年政治

认同的因果机制,本文采用结构方程模型对权威价值观、政治效能感的多重中介作用进行检验。

(三)因果机制的进一步检验

为考察网络政治传播中信息接触、参与互动、个体政治心理与青年政治认同的最终发展结果之间的

动态作用过程,探讨网络信息接触、网络参与互动对青年政治认同的具体作用机制,将正面信息、负面信

息、网络政治互动、网络政治表达和网络公共参与并列作为自变量,政治认同作为因变量,权威价值观、
政治效能感作为中介变量纳入模型。 因模型涉及的变量多,路径复杂,故采用结构方程模型进行分

析[25-26] 。 参照图 1 构建完整因果模型,模型拟合结果表明,在考虑到权威价值观和政治效能感的共同

作用时,自变量负面信息对两个中介变量的影响,自变量网络政治表达对中介变量权威价值观,自变量

网络公共参与对中介变量政治效能感的影响均十分微弱,且路径系数无法通过显著性检验。 与此同时,

模型修正系数提示,政治效能感可能在权威价值观对政治认同的影响发挥中介作用,依据模型简约性原

则和修正系数对完整模型进行修正,逐一删除不显著的四条路径:“网络公共参与→政治效能感”“负面

信息→权威价值观”“负面信息→政治效能感”“网络政治表达→权威价值观”,并增加“权威价值观→政

治效能感”后得到修正模型,模型拟合指标为:c2 / df = 1. 326,NFI = 0. 998,CFI
 

= 0. 999,TLI = 0. 996,RM-
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SEA = 0. 014。 具体路径系数详见下图 2。

图 2　 路径系数图

从模型的各项参数及路径系数来看,修正模型能够较好解释网络政治传播中青年政治认同的主要

来源和作用过程:第一,信息接触中的正面信息、参与互动中的网络政治互动两个变量,既可以直接增进

青年政治认同,也可以通过权威价值观和政治效能感的中介作用间接增进青年政治认同;第二,信息接

触中的负面信息对青年政治认同存在直接的负向影响;第三,参与互动中的网络政治表达和网络公共参

与对青年政治认同的最终影响较为复杂,一方面网络政治表达和网络公共参与会降低青年政治认同,另

一方面也可以通过增强青年政治效能感或权威价值观增进其政治认同。

使用 Amos 无偏校正百分位的
 

Bootstrap
 

检验多重中介效应,重复取样 1000 次,计算 95%的置信区

间。 “正面信息→权威价值观→政治认同”“正面信息→政治效能感→政治认同”与“正面信息→权威价

值观→政治效能感→政治认同”,其 95%
 

置信区间为[0. 022
 

0. 046](P= 0. 009);“网络政治互动→权威

价值观→政治认同”“网络政治互动→政治效能感→政治认同”与“网络政治互动→权威价值观→政治

效能感→政治认同”,其 95%置信区间为[0. 020
 

0. 046](P= 0. 005);“网络公共参与→权威价值观→政

治认同”与“网络公共参与→权威价值观→政治效能感→政治认同”,其 95%
 

置信区间为[0. 025
 

0. 048]

(P= 0. 012);“网络政治表达→政治效能感→政治认同” 的 95%
 

置信区间为 [ 0. 015
 

0. 050] (P =

0. 025)。 以上中介路径的置信区间均不包含 0,即权威价值观与政治效能感的多重中介效应显著,且表

现出一定的顺序性,链式中介效应显著,具体详见表 2。

表 2　 权威价值观和政治效能感多重中介模型的中介效应

路径 总效应 直接效应 间接效应 间接效应占比

正面信息→权威价值观→政治认同

正面信息→政治效能感→政治认同

正面信息→权威价值观→政治效能感→政治认同

0. 183 0. 149 0. 034 18. 58%

网络政治互动→权威价值观→政治认同

网络政治互动→政治效能感→政治认同

网络政治互动→权威价值观→政治效能感→政治认同

0. 166 0. 134 0. 032 19. 28%
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续表1

路径 总效应 直接效应 间接效应 间接效应占比

网络公共参与→权威价值观→政治认同

网络公共参与→权威价值观→政治效能感→政治认同
-0. 019 -0. 054 0. 035 39. 33%

网络政治表达→政治效能感→政治认同 -0. 040 -0. 076 0. 036 32. 14%

对比基础回归的分析结果可见:第一,正面信息和网络政治互动是网络政治传播中青年政治认同最

为重要的来源,对于青年政治认同始终起积极的建构作用;网络政治传播中的负面信息则对青年政治认

同起消解作用。 第二,相较于基础回归分析,多重中介模型不仅较为清楚呈现网络政治表达和网络公共

参与对青年政治认同影响的双重特征,即负向的直接效应与正向的间接效应。 相互抵消后的总效应值

也能较好地解释基础回归分析中网络政治表达和网络公共参与回归系数的变化。 第三,纳入权威价值

观和政治效能感的因果机制模型有助于深入理解网络政治传播与青年政治认同之间错综复杂的关系:

不同类型网络政治传播对青年政治认同的影响存在一定的异质性,既有积极的建构作用,也有消极的消

解作用。 而权威价值观和政治效能感不仅有助于直接提升青年政治认同,还在一定程度上可消解网络

政治表达和网络公共参与对青年政治认同的负向作用。

四、结　 论

基于网络政治传播的复杂性,本文从信息接触和参与互动两个方面,将网络政治传播变量细分为正

面信息、负面信息、网络政治互动、网络政治表达和网络公共参与,检验了不同类型网络政治传播对青年

政治认同的具体影响,并引入权威价值观、政治效能感作为中介变量,对网络政治传播影响青年政治认

同的作用机制和过程进行了探讨。 研究结果证实了网络信息传播和互动参与机制对青年政治认同的影

响及权威价值观、政治效能感的中介作用,构建了“网络政治传播———政治心理———政治认同”这一较

为完整的因果机制,具体研究结论如下:

(一)网络政治传播中信息内容属性对青年政治认同的影响存在差异

正面信息接触有助于提升青年政治认同水平,而负面信息接触则会降低青年政治认同水平,这与以

往研究结果一致。 区别于传统媒介自上而下的单向度政治传播,网络政治传播的信息渠道和内容更加

多元,一方面需要官方媒体针对青年群体的需求特点,通过创新信息传播话语方式、拓展信息传播渠道

等途径提升其政治传播效力;另一方面需要对网络政治传播中的负面信息及时回应,做到不回避尖锐问

题,而是通过有效解释和权威说明积极引导,在沟通和交流中增进青年的政治认同。

(二)网络政治传播中不同类型参与互动对青年政治认同的影响存在差异

网络政治互动有助于增进青年政治认同,网络政治表达和网络公共参与对青年政治认同的具体影

响则呈现出双重性特征:一方面网络政治表达和网络公共参与对青年政治认同具有直接的负向影响,另

一方面还可以通过增进青年的政治效能感或权威价值观这一间接路径提升青年认同水平。 这一结果揭

示并肯定了网络参与互动在形塑青年政治认同中的重要价值:网络政治传播不仅是一种信息工具,更是

青年民意表达和互动的重要公共空间,不同类型的网络互动参与均具有重要的赋权效应,网络互动参与

有助于孕育积极的公民精神,在赋权参与中促进青年主动的建构性认同。
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(三)权威价值观和政治效能感是网络政治传播与青年政治认同联结的关键中介变量

网络政治传播与青年政治认同之间的关系错综复杂,两者之间并非简单的线性关系,网络政治传播

场域中青年政治认同的生成过程蕴含着政治信息的传播和个体政治心理发展的双向过程,个体在政治

认同建构过程中并非完全被动,而是作为行为主体主动实现外界环境与个体政治心理的联结,青年政治

认同的建构受到信息传播、互动参与和政治心理多方面因素的综合影响。 因此,网络政治传播既需要提

升信息传播效力,也需要营造良好的表达与行动空间,在参与、共享和对话基础上提升青年权威价值观

和政治效能感,从而促进青年政治认同水平的提升。
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Affecting
 

the
 

Political
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Political
 

Psychology
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China)

Abstract:Online
 

political
 

communication
 

is
 

an
 

important
 

factor
 

affecting
 

the
 

political
 

identity
 

of
 

youth,
 

and
 

po-

litical
 

psychology
 

plays
 

an
 

important
 

mediating
 

role
 

in
 

the
 

process.
 

Clarifying
 

the
 

mechanism
 

through
 

which
 

on-

line
 

political
 

communication
 

affects
 

the
 

political
 

identity
 

of
 

youth
 

is
 

an
 

important
 

step
 

to
 

accurately
 

interpret
 

the
 

relationship
 

between
 

them.
 

Based
 

on
 

the
 

survey
 

data
 

of
 

1647
 

young
 

people,
 

this
 

paper
 

analyzes
 

the
 

impact
 

of
 

different
 

types
 

of
 

online
 

political
 

communication
 

on
 

the
 

political
 

identity
 

of
 

youth,
 

and
 

further
 

explores
 

the
 

im-

pact
 

mechanism.
 

It
 

is
 

found
 

that
 

positive
 

information
 

and
 

online
 

political
 

interaction
 

help
 

to
 

enhance
 

the
 

politi-

cal
 

identity
 

of
 

youth,
 

negative
 

information
 

reduces
 

the
 

political
 

identity
 

of
 

youth,
 

online
 

political
 

expression
 

and
 

online
 

public
 

participation
 

play
 

the
 

dual
 

role
 

in
 

the
 

political
 

identity
 

of
 

youth,
 

among
 

which
 

authoritarian
 

values
 

and
 

political
 

efficacy
 

are
 

the
 

mediating
 

variables
 

between
 

online
 

political
 

communication
 

and
 

the
 

politi-

cal
 

identity
 

of
 

youth.
 

Creating
 

a
 

good
 

environment
 

for
 

information
 

dissemination
 

and
 

participation
 

in
 

interactive
 

spaces
 

is
 

helpful
 

to
 

promote
 

the
 

active
 

constructive
 

identity
 

of
 

young
 

people,
 

which
 

is
 

very
 

important
 

to
 

en-

hance
 

the
 

political
 

identity
 

of
 

youth.

Keywords:online
 

political
 

communication;
 

political
 

identity
 

of
 

youth;
 

political
 

psychology;
 

mediation
 

effect
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